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SEMPRE EM DIA

“~ SUAVIDADE

E MACIEZ

TODA MULHER ALMEJA UMA
PELE LISA, LIVRE DE IMPUREZAS

E HIDRATADA. CONHECA AS
NOVIDADES QUE A INDUSTRIA DA
BELEZA COLOCA A DISPOSICAO DO
PUBLICO FEMININO

* www.biomarinecosmobeauty.com.br

LINHA ANTIBRILHO 2

0 clima tropical do Brasil favorece o excesso de CAVIAR PARA HIDBAFACAD DA PELE
oleosidade e suor na pele e, pensando nisso, a La Com o caviar como principal

Roche-Posay lancou o Anthelios AC, uma linha ativo, a Biomarine ampliou _

antibrilho para o mercado brasileiro. sua linha Dermalift,que =~ =ie

A acdo do produto € possivel através de dois ativos, agora conta com ate 10%

o Gluconato de zinco que combate a produgao de Dimetilaminoetanol

de oleosidade, e Perlite, que funciona como uma (DMAE). Os dois novos

‘esponja’, absorvendo e reduzindo a umidade/suor. itens combatem a flacidez,

Além disso, possui uma combinacao de , rugas, olheiras e bolsas ao

filtros para protegao contra os raios UVA, : redor dos olhos.

agoes anti-inflamatdria e antioxidante i 0 Dermalift Max deve ser usado em toda a face,

para prevencao do fotoenvelhecimento. 0 pescogo e colo. Os principios ativos penetram nas

A linha € composta por trés produtos: s camadas mais profundas da pele, trazendo tonus e
AnthEI!DS AC FIquE Extreme FPS 40, 50 elasticidade. Possui, também, a tecnologia Acqua Plus,
?g;?gg?‘-’{gfngﬂgﬂa Egs;g;g r‘:U e com vesiculas de dgua que, ao se romperem, liberam a
efeito bronzeador) e Anthelios AC Fluide  wmaee :gﬁ:ﬂrzzgﬁéﬁ pedﬁ, s c!t;r;p:nr::oﬁr;fb::r adia
Extreme FPS 60.

® www.laroche-posay.com.br
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FRAGRANCIA E HIDRATACAO CORPORAL
0 novo lancamento da Neutrogena, creme cor-
poral Norwegian Hidratante Corporal
Intensivo com fragrancia, indicado
para peles secas e extrassecas, oferece
hidratacdo e restaura a pele.

0 produto é composto com Oleo de
Macadamia, Glicerina, Aveia e Vita-
mina E, combinando uma fragrancia
agradavel com o cuidado da pele, e
oferece melhor elasticidade.

® wiww.neutrogena.com.br

PROTECAO SEM PERFUME

0 desodorante sem perfume da Rexona, antes
apenas em roll-on, & lan¢ado na versao
aerossol. A novidade da Unilever conta

com a formula que, apesar de ter a mesma

quantidade de ativos antitranspirantes pr
dos outros produtos da marca, tem uma 7
composi¢do unica para o aplicador. /

e

Além disso, 0 novo item possui acao
hipoalergénica, podendo ser utilizado por m
consumidoras que sofrem com alergiase  Rexond |
irritagGes na pele das axilas. s
A marca também possui outras linhas = |
especificas, como Rexona Womem, Rexona :
Men e Rexona Teens.

® www.rexona.com.br

SPRAY ANTICELULITE m ‘
0 Body Esthetic Spray Anticelulite, / -
lancamento da VEER Cosméticos, € um

produto para ser usado em casa para

reduzir medidas e combater celulite,
flacidez e gordura localizada.

Sua formula tem Extrato de Solidago,
Sinefrina, Cafeina e Escina, ativos
organicos e nanotecnologicos, que

intensificam a agdo anticelulite, a

redugdo da gordura localizada, a

melhora da microcirculagdo e ajuda no

combate 2 perda de firmeza da pele.

Sua aplicacao ¢ feita com uma valvula gatilho -
spray - e deve ser feita duas vezes ao dia.

A linha conta, também, com o Body Esthetic Sculpt
Liss e Body Esthetic Contour Up.

® www.veercosmeticos.com.br

DESODORANTE COM PARCERIA

Em parceria com a designer escocesa
Emily Hogarth (artista plastica especialis-
ta em papercut), a Nivea lancou o deso-
dorante Nivea Pearl & Beauty. Inspirada
pelo tema “making the everyday
magical”, por meio de grafis-

mos alegres, a artista transfere
simplicidade e feminilidade a

embalagem do produto.
Sua formula conta com extrato

de oleo de abacate (hidrata- ' pearl
¢do), extrato natural de pérolas | Sceaury
(uniformizacdo do tom da pele @ “/
da regiao). Livre de dlcool e i
conservantes, com textura leve, |

tem uma fragrancia que perfu- 'b*
ma suavemente. |

o www.nivea.com.br -

20t1 NOVEMBRO GUIA DA FARMACIA 151




SEMPRE EM DIA

TRATAMENTO PROFISSIONAL
DOS CABELOS

Indicada para cabelos fracos,
danificados e quebradicos, a
nova linha de produtos pro-
fissionais da Bioderm, Kerafix
Kollagen Profissional
traz xampu, condiciona-
dor, creme de tratamen-
to e leave-in.

Sua férmula possui Lipossomas Long Lasting,
capsulas de lipidios com capacidade hidrofilica que
armazenam e liberam gradativamente os princi-
pios ativos de tratamento e Colageno Hidrolisado.
O mix dos dois compostos resulta em um cabelo
com umidade natural, nutrido, sem ressecamento,
saudavel e sedoso.

o www.bioderme.com.br
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LANCAMENTOS PARA OS CABELOS
A Alfaparf lancou a linha Alta Moda para
os consumidores finais. A marca apresentou
o Tratamento Desamarelador. Composta por
Xxampu, mascara ¢ ampola sem enxague, a
formula € responsavel por neutralizar o tom
amarelado, dar luminosidade e proteger a
cor dos cabelos louros com luzes ou grisa-
lhos contra os danos dos raios solares.

E antioxidante, antifrizz, selante de efeito anti-
pontas duplas e favorece o efeito liso.

o www.altamoda.com.br

PROTECAO CAPILAR PARA O VERAO
A exposicao solar, principalmente no verdo,
agride e resseca os cabelos. O Creme de Pentear
Aney Praia & Piscina, da Marcia Cosméticos, foi
criado especialmente para a protegao dos fios.
0 sol intenso, vento, sal, cloro afetam os cabe-
los tornando-os rebeldes, opacos e sem vida. A
sua formula foi desenvolvida para
desembaracar os fios, facilitar

a penteabilidade umida e seca,
devolver a maciez e brilho, con-
trolar o volume, além de protecao
solar UVA e UVB.

Sua embalagem tem 90 ml e
tampa do tipo push-pull que
facilita a sua aplicagdo.

* www.marciacosmeticos.com.br
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NOVAS LINHAS PARA DEPILACAO

Preocupada com as necessidades da mulher na
depilacao, a DepiRoll apresenta a Linha Verde e Cera
Negra (Argila Termal Cosmética), produtos que, além
de promover a depilagao, tém acdo cosmética como
esfoliacdo, refrescancia, hidratagdo e a tonificagdo
da pele apos o procedimento de remogao dos pelos.
Entre os itens da Linha Verde estdo: Logao

Pré Depilatoria Adstringente Hortela, Oleo

Pos Depilatario, Redutor de Pelos

Encravados e Finalizador Gel
Hidratante e Refrescante.

Ja os produtos da linha Cera Ne-
gra sdao: Cera Quente Negra com
Argila Termal Cosmeética e
Cera Negra em Refil com
Argila Termal Cosmética.

o www.depiroll.com.br

TECNOLOGIA EM ESCOVA DENTAL

0 design da nova escova de dentes da

Colgate, Colgate 360° Surround, remove ’ @
bactérias de trés maneiras diferentes: cerdas
surround (que limpam simultaneamente |

os dois lados dos dentes e alcancam até a

linha da gengiva), limpador envolvente e
limpador de lingua e bochechas. |
Comparada a uma escova de cerdas pla-

nas em um estudo de unica escovacao,
a nova reduz aproximadamente 88%
mais placas entre os dentes e 52% das
placas presentes nas gengivas.

e www.colgate.com.br

PARA O PUBLICO INFANTIL

Especializada em produtos direcionados para
adultos, a Amend Cosméticos aposta em
linha infantil. Para essa iniciativa, a empresa
licenciou personagens Disney.

Para as meninas, os produtos foram inspi-
rados na fada Tinker Bell e contam com:
xampu e condicionador sem sal, creme para
pentear, spray desembaragante e body splash.
J4 os meninos contam com 0s super-herois
da Marvel - Homem Aranha, Vol-

verine, Capitao Ameérica, Huck,
Homem de Ferro, Thor,
entre outros. A nova
linha ¢ composta por:
xampu e condicionador
hidratantes, xampu 2
em 1 e gel fixador.

o wiw.amend.com.br

BRINCADEIRAS NO BANHO

Com xampus, condicionadores e cremes para
pentear, a linha de produtos infantis Tra L3 L3 Kids
trouxe um novo conceito, que traz embalagens
com cores mais vibrantes e aspecto mais
moderno inspirados na musicalidade.

A marca apostou na individualidade da crianga,
criando produtos para cada tipo de
cabelo, além de desenvolver os kits
Musicais, na versao Rock, uma sé para
meninos e outra especial para meninas, e
xampu e condicionador na versao Samba
para ambos os sexos. Os kits trazem,
ainda, um passo a passo de como fazer
seus instrumentos R
musicals em Casa.

* www.phisalia.com.br
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